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ABSTRAK

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui adanya pengaruh bauran pemasaran
terhadap keputusan nasabah memilih Asuransi Mitra Proteksi Mandiri pada PT. AJB
Bumiputera Pontianak. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
deskriptif kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah seluruh nasabah Tahun 2015 yang
memilih asuransi Mitra Proteksi Mandiri, dengan sampel sebanyak 100 orang. Teknik
analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana.

Hasil dalam penelitian ini adalah: (1) bedasarkan Uji Koefisien Korelasi (r) menyatakan
bahwa bauran pemasaran memiliki hubungan yang sangat kuat terhadap keputusan nasabah
memilih produk Mitra Proteksi Mandiri pada Asuransi Bumiputra, Pontianak, dan (2)
bedasarkan Uji Kelayakan Model menyatakan bahwa bauran pemasaran berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan nasabah memilih produk Mitra Proteksi Mandiri pada
Asuransi Bumiputra Pontianak.
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